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JORNADA DO FA

ICONES DE APOIO - AQ LONGO
DO PLAYBOOK, ESTES SIMBOLOS
MOSTRAM A(S). FASE(S) DA

JORNADA DO FA A QUE CADA
R Q 9O & ST
+ o0 LUJ DOIS OU MAIS ICONES POR

FERRAMENTA.

DESCOBERTA EXPLORAGAOQ APOIO/COMPRA  ADVOCACY/SUPER-FA

A Jornada do Fa € o percurso emocional e comportamental que uma pessoa faz desde o
primeiro contacto com um/a artista ate a0 momento em que se torna um/a super-fa,
alguem que apoia ativamente, partilha, compra e defende o projeto artistico, sentindo
que “aquele/a artista a representa




FASE DESCOBERTA

A'Jornada do Fa e o percurso emocional 6 comportamental que uma pessoa faz
desde o primeiro contacto com um/a artista até ao momento em que se torna
um/a super-fa, alguém que apoia ativamente, partilha, compra e defende o
projeto artistico, sentindo que “aquele/a artista a representa’.

© ©O O 060 O

RECQMENDAGDES CONCERTOS / ESPACOS PODCASTS IMPRENSA TELEVISAO FACEBOOK
DE FAS SHOWGASES / FISICOS & LOJAS CULTURAL
FESTIVAIS paginas de nicho
instagram a explorar
o3 o =) d @ CONCERTOSEMPORTUGAL
@MUSICASEMCAPA
RADIOS YOUTUBE SPOTIFY TIKTOK INSTAGRAM
A rddio continua relevante, Videos sugeridos Descoberta algorftmica Trends, Challenges e #foryou  Reels e stories
especiaimente para pliblicos ~ Autoplay Playlists editoriais Criadores que usam mdsicas  (do proprio/a artista ou
+30 com habitos culturais, Shorts Colaborages Lives partilhados por fas/amigos)
A curadoria confere Sess0es o vivo Ads Reacts, duetos Colabs visuais com artistas de
legitimidade ao artista. (MTV Push, Antena 3) Ads outras dreas
Entrevistas Ads
Exemplos: Antena 3, Radar, Podcasts Partilhas de nicho (paginas
Vodafone FM. Covers, remixes e colaboragoes tematicas ou radios)
Reacts e contelidos de criadores Directs de amigos

Campanhas Ads




FASE EXPLORAGAO

Na fase de Exploracao, o ouvinte ja escutou o/a artista
sente curiosidade.

Comega a procurar mais informagao: vé outros videos,
pesquisa letras, explora albuns, entrevistas ou redes
sociais.

A partir do momento em que 0 artista capta essa atencéo,
ha uma janela de oportunidade para transformar
curiosidade em relacdo. Se a pessoa clica no canal de
YouTube ou no perfil do Spotity e encontra um espaco
limpo, organizado e com bom conteddo, aumenta
probabilidade de continuar a descobrir. Se, pelo contrario,
0s contetidos estdo desatualizados ou dificeis de encontrar,
a relagdo pode morrer ali.

Nesta fase, o potencial fa procura proximidade: quer
entender quem € o artista, o que defende, 0 que canta.

Por isso, € fundamental que as plataformas otimizadas e
interligadas.

Oferecer contetdo de forma cuidada e acessivel & meio
caminho para convidar a pessoa a seguir, guardar, partilhar
e mais tarde, comprar,

S0 quando entra na fase seguinte € que podemos comegar
a olhar para ela como fa. Ate 13, esta apenas a explorar.

YOUTUBE

Atualizar imagem de perfil,
youtube cover e link de destaque
em novos langamentos.

Organizar canais por Secgoes
(musicas mais recentes, dlbuns e
EP’s, versoes ao vivo,
colaboracdes, bastidores,
entrevistas, ...)

Otimizar descricoes do youtube
com links para playlists dentro do
canal, letras e outras
informacdes relevantes
estratégia atual do/a artista.

Usar cartdes e ecras para enviar
0S ouvintes para videos ou
playlist’s dentro do canal.

S

SPOTIFY

() Usar "countdown pages’.
(O Upload de videoclipes.

Ter uma biografia atualizada, com
fotografias recentes e links para

as redes sociais.

O Criar playlist oficial do Artista e

inserir no perfil.

(O Inserir lgtras.

O Atualizar artist pick em
momentos chaves.

ESTAS SAQ APENAS ALGUMAS
FORMAS DE TRABALHAR A FASE
DE EXPLORACAQ.

CONSULTA AS PAGINAS
SEGUINTES PARA VER MAIS
EXEMPLOS PRATICOS POR
PLATAFORMA/REDE SOCIAL.
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FASE APOIO/COMPRA

Afase de Compra/Apoio & um ponto de viragem na Jornada
do F4, é quando a curiosidade se transforma em
envolvimento real.

A pessoa escolhe ouvir um album completo, seguir o
artista no Spotify, adicionar com recorréncia musicas as
suas playlists ... aquele que descobriu e explorou agora
investe: tempo, dinheiro ou atengdo. Pode comprar um
vinil, uma t-shirt ou um bilhete. Eode subscrever a
newsletter apoiar no Patreon, comentar num video ou
Earnlhar uma misica com alguem mais que uma vez.

stas agies mostram um compromisso mais profundo com
0 universo do artista. Importa Fembrar que nem toda a agao
representa fidelizacdo, mas a relagao ja comegou, € isso
tem valor.

Cada novo gesto de apoio aumenta as probabilidades de
evolucdo para a fase mais duradoura da jornada.

Ao langar algo novo, faz sentido direcionar a comunicagao,
organica € paga, para quem ja demonstrou interesse: quem
ja ouviu varias vezes, adicionou faixas a playlist, comentou
ou comprou. Essas pessoas estdo mais predispostas a
continuar a apoiar,

Afase de compra nao € o fim da linha. E o inicio de uma
relagdo consistente, onde o desafio & manter o vinculo vivo.
Como em qualquer relagao se nao se alimenta,
desaparece.

éﬂw comeqa a construcdo da lealdade, construcéo do

YOUTUBE

Usar descricdo, cartoes, ecras
finais e comentario marcado para
direccionar para paginas de
bilhetes, loja ou subscricdo da
newsletter.

Utilizar YouTube Ads para
impulsionar vendas, com
segmentacdo por subscritores ou
ouvintes frequentes.

Integrar a loja oficial do artista
no YouTube / Atualizar concertos
em Bandsintown.

ESTAS SAQ APENAS ALGUMAS
FORMAS DE TRABALHAR A FASE
DE EXPLORAGAQ.

CONSULTA AS PAGINAS
SEGUINTES PARA VER MAIS
EXEMPLOS PRATICOS POR
PLATAFORMA/REDE SOCIAL.
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FASE ADVOCACY/SUPER-FA

Na fase de Advocacy, 0/a fa ja ndo esta apenas a
acompanhar, estd comprometido de forma ativa e
emocional com o projeto artistico. Segue o artista em
todas as redes, ativa notificacoes, partilha a musica com
amigos, usa excertos de letras, vai aos concertos,
cog]enta, recomenda, e esta sempre presente quando
pode.

Um super-fd sente que faz parte da equipa. £ ndo esta
longe da verdade: € alguém que representa, defende e
promove o artista espontaneamente, porque acredita
genuinamente no seu valor. Neste sentido, torna-se um
verdadeiro embaixador, uma extensdo organica da
comunicacao do artista.

Por isso, sempre gue possivel, inclui os teus super-fas na

tua jornada. Agradece, interage, reconhece.

Cria espacos de ligacdo direta, como uma comunidade no
WhatsApp/Instagram, Patreon, ou canais fechados onde a
partilha & mais proxima e regular.

Ter super-fas € mais do que ter publico fiel. E ter aliados.
S40 eles que ajudam a trazer novas pessoas, que mantém
viva a energia em momentos de pausa, e que garantem que
a tua masica continua a circular, mesmo quando tu ndo
estds a promove-la ativamente.

A maior vantagem? Um super-fa ndo marca o fim da
jornada, € quem a reinicia noutras pessoas. E por isso que
a jornada do f4 ndo é linear: & um ciclo que se renova e
expande com cada ligacdo verdadeira.

))




PUBLICO ALVO VS PERSONA

PUBLICO - ALVO

Grupo de pessoas com maior
probabilidade de se identificar com a
musica, com base em caracteristicas
como idade, interesses, localizacdo e
habitos de consumo cultural.

PERSONA

Representacao detalhada de um/a fa
ideal, com nome, idade, localizagao, estilo
de vida, motivacoes, interesses, formas de
descobrir e relacionar-se com musica, ...

4
EXERCICIO PUBLICO - ALVO

EXEMPLO
PUBLIGO - ALVO &
PERSONA

DE RITA VIAN

EXEMPLO PUBLICO RITA VIAN

O publico-alvo da Rita Vian sdo jovens adultos entre 0s 20 € 0s 35 anos, urbanos, com interesses
na misica alternativa, poesia e cultura portuguesa contemporanea. Sao pessoas emocionalmente
ligadas a arte, com hdbitos culturais conscientes, ouvem radios como a Antena 3, frequentam
festivais como o MIL ou o Paredes de Coura, & usam o Spotify e o YouTube para descobrir nova
msica. Valorizam autenticidade, letras com significado e estética cuidada.

EXEMPLO PERSONA RITA VIAN

Inés Matos tem 28 anos, vive em Lisboa e trabalha como freelancer em Comunicacao.

E culturalmente ativa, vai a concertos intimistas, feiras do livro e anda sempre com uma totebag.
A msica € o seu refiigio emocional e descobre novos nomes antes de serem mainstream.
Valoriza letras com profundidade, estética visual e albuns completos. Ouve artistas como Capicua
e A Garota Nao, e frequenta o festival Iminente.Usa Spotify e YouTube de forma cuidada, criando
playlists proprias e comentando com intencao.

Escolhe um artista da Arruada e analisa os dados no Spotify for Artists, YouTube Studio e Instagram.

No Spotify analisa: idades, género, paises e playlists onde aparece.

No YouTube, separador do publico para perceber que outros videos os fas também vem.

No Instagram, vai aos insights para saber os horarios de maior atividade.




ETAPAS PARA CRIAR 1 PERSONA

1.ANALISAR
COMENTARIOS YOUTUBE

Ler entre 20 a 30 comentdrios
dentro do canal de YouTube do/a
artista.

Sublinhar frases que revelem
emocoes do ouvinte, elogios ao/a
artista, partilhas em redes
sociais ou com familiares, pistas
de idade ou localizacdo,
referéncias culturais ou a outros
artistas, e mengdes ao modo
como descobriram a msica ou
0/a artista.

2. ATRIBUIR UMA OU
MAIS TIPOLOGIAS A CADA
COMENTARIO ANALISADO.

CATEGORIAS:
Citacao ou emocdo no
comentdrio

Elogios especificos
Canal de descoberta

Sentimento ou experiéncia
pessoal

Pistas de idade,local, contexto

Re{eréncias culturais ou
artisticas

Partilha com outros.

3.IDENTIFICAR
UTILIZADORES GOM
PLAYLISTS PUBLICAS

Escolhe 0s 3 a 5 perfis de
comentdrios mais fortes, aqueles
que demonstram ligacao
emocional ou cultural com a
msica.

Se 0 canal estiver visivel, entra
no perfil e explora as playlists
publicas: observa os titulos, 0s
artistas incluidos, os estilos
dominantes e que tipo de
universo musical a pessoa
constroi.

S

4.CRUZAR COM DADOS
DO SPOTIFY

Consulta o perfil da artista no
Spotify e identifica:

Artistas em “Fans Also Like.

Playlists onde a artista aparece
(editoriais, algoritmicas, de fas).

Artistas que aparecem nas
mesmas playlists, especialmente
nas playlists editoriais.

5. PROMPT CHATGTP

Depois de recolher toda esta
iGr1|1;oTrmaQéo, usa o prompt do chat

(recomenda-se ter chatgtp
premium para uma melhor
analise)

&

EXERCICIO PERSONA




EXEMPLO PERSONA RITA VIAN

Q ESTILO DE VIDA INES Margs

Vive num T2 partilhado com uma amiga em Arroios.

Usa transportes publicos e anda de bicicleta.

= Prioriza comida vegetariana, embora nao o seja.

L& poesia, ensaios sobre feminismo, anticolonialismo e filosofia contemporanea.
Vai ao cinema alternativo e feiras de livros.

Vai a concertos intimistas (B.Leza, MusicBox, Casa Independente).

Consome cultura como parte da sua identidade.

12006/més (freelancer) Frequenta cafés independentes e mercados locais.

Tém orgulho da musica portuguesa que rompe com o mainstream.

Cuida da satide mental com meditacéo e terapia.

ARTISTAS NACIONAIS

Lisboa (cresceu em Leiria)

Ciéncias da Comunicagao

€

L 4

HOBBIES
Ir a concertos intimistas CURIOSIDADES E MOTIVAGOES SOBRE CONSUMO DE MUSICA

Escrever poesia A misica & o seu espaco de refiigio e identidade.

Visitar feiras e exposicoes

0D

RADIOS

\ o
|
/

Valoriza o conceito de album, a estética visual, a poesia nas letras e a coeréncia artistica.

7N
Fica fidelizada se sentir que a artista “fala com ela” em alguma fase da vida. \ ™)
Gosta de descobrir artistas antes de serem mainstream. N
FESTIVAIS
COMPORTAMENTO NO DIGITAL
IFNT
SPOTIFY YOUTUBE INSTAGRAM TIKTOK
Cria playlists com nomes poéticos. Comenta quando se sente tocada emocionalmente. Faz repost de letras nos stories. V& videos de arte e poesia falada. “/ an\
Usa o Spotify Wrapped como ritual anual. Cria playlists privadas por estados de espirito. Comenta nas publicacoes de artistas pequenos. Guarda sons alternativos. N
Partilha musicas via Instagram Stories. Vé Tiny Desk, COLORS e sessoes ao vivo. Segue curadoras culturais e revistas digitais. Néo publica contetido. B
Explora por género, pais e mood. Segue canais de poesia falada. Usa carrosséis para reflexdes pessoais. Envia TikToks para amigos com contexto emocional.

Usa YouTube como escape emocional noturno. Gosta de reels com musica e danca lenta. Usa como descoberta musical.




BOAS PRATICAS PARA OTIMIZAGAO DO YOUTUBE & CHECKLIST ADAPTAVEL PARA LANGAMENTOS, VENDA DE BILHETES E MERCH

QO

YOUTUBE COVER

A YouTube Cover deve ser utilizada de forma
estratégica para comunicar 0 momento atual do
artista.

Pode servir para destacar o tltimo single, album
ou EP. anunciar concertos importantes, promover
merchandise exclusivo ou dar visibilidade a um
projecto especial (como um documentario ou
uma colaboracao relevante).

F essencial que aimagem seja clara, visualmente
apelativa e optimizada para mob|le (‘mobile
friendly”). Sempre que possivel, deve incluir uma
chamadaaacgaodwecta como: "'OUT NOW',
"BILHETES DISPONIVEIS" ou "OUVE AGORA"

o

LINKS DO CANAL

0 link principal deve ser uma extensdo directa da
mensagem comunicada na YouTube Cover.

Se 0 foco for um novo lbum, o link pode levar a
pagina Linktree (ou similar) com todas as
plataformas de streaming disponiveis, ou
directamente para a playlist do 4lbum no
YouTube.

Se a comunicacao for sobre concertos, o link deve
direcionar para a compra de hilhetes.

0 importante € que haja coeréncia entre o que se
Ve, 0 que se & e para onde se clica.
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LINKS DO CANAL

A YouTube Cover deve ser utilizada de forma
estratégica para comunicar o momento atual do
artista.

Pode servir para destacar o tltimo single, album
ou EP, anunciar concertos importantes, promover
merchandise exclusivo ou dar visibilidade a um
projecto especial (como um documentario ou
uma colaboragdo relevante).

F essencial que a imagem seja clara, visualmente
apelativa e optimizada para mobile ("maobile
friendly”). Sempre que possivel, deve incluir uma
chamadaaacgaodlrecta como: ‘OUT NOW',
"BILHETES DISPONIVEIS" ou "OUVE AGORA'.

Os links secunddrios Podem direcionar para as
redes sociais mais relevantes do artista ou para
a plataforma de streaming onde esta mais activo
(ex: Spotify, Bandcamp). Assim, mantém-se
acessos rapidos a outros pontos de contacto sem
dispersar a atengdo principal.

@

IMAGEM DO CANAL

Atualizar em novos langamentos.
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=2 T i CANAL ORGANIZADO POR SECGOES SHORTS
Organizar o canal ¢ essencial para facilitar a

navegacao e manter o publico envolvido.

Um canal bem estruturado transmite . Q

profissionalismo, reforga a identidade do artista ) )

6 guia quem chega pela sua misica. OTIMIZAR DESCRIGOES DOS VIDEOS

Para artistas alternativos, o ideal € mostrar

variedade com foco: dar destaque primeiro as
musicas mais recentes, depois aos albuns e EPs,
seguir com actuaoes ao vivo e colaboragdes, e

Borﬁm contetidos mais pessoais, como ~ -
astidores, entrevistas ou momentos de criagao. USAR CARTOES & ECRAS FINAIS

o

° Q LIGAR GOOGLE ADS AO YOUTUBE
CANAIS DESTAQUE ‘ Q

TER CANAL OFICIAL DE ARTISTA

. \a ENTRAR EM
LU CONTACTO GOM A

EDITORA PARA FAZER
REVER LEGENDA DOS CONES 0 PEDIDO
PAG 3.

Slow J - The Free Food Taps B v

Foms (Live In Liskos, Tarbsion Sonhar [Liea b | Trtn fLiew s Ligkom Ao e e n B,30224 Sererats unpisgged
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BOAS PRATICAS PARA OTIMIZAGAO DO SPOTIFY & CHECKLIST ADAPTAVEL PARA LANQAMENTOS VENDA DE BILHETES E MERCH _ Q
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= A 0 0MoO 1easers 0 d9 (0/4d
Quvintes por més: 2,6 M LN e produto
i moisturizer 0s fas podem fazer pre-save, garantindo
Seguir que o langamento fica guardado na sua
@Weti.eg Diblioteca e recene a notincacao
quando e aISponive

Album = Data de lancamento: 11 de julho o Q\ i

a pagina aparece no topo do perfil do
Cory d d Como e aesStaqgue no dncamento
o populares’, na barra de pesquisa, na
0Mepage € no ecra de reproducao de

%
> .
Pré-guardar o proximo éibu >
0¢

Masica Clipes Eventos o oo . g 0
é Pré-visualizagao dalista de faixas ° ‘
d e El6 E . d '.d & d d
Populares ) bilidade do projeto, trabalhar o algoritmo
P CPR . envolver o publico nas fases de
Wetleg descoberta, exploracdo e apoio/compra
4 Wet Dream
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This Is Wet Leg

The essential tracks. all in

Radio de Wet Leg

Contagem decrescente para

olancamento

5 Data'de lancamento: TifO7/ ..
moisturizer

Proximo album « Wet Leg

Clipes de Wet Leg

caretl’ | .I CATCH

THE STS THESEFISTS

QUTNOW....

Videoclipes

2 18

ATUALIZAR 0S CONCERTOS

1

INSERIR CLIPES

Os clipes so videos verticais de até 30
segundos, criados para aproximar o/a
artista do publico de forma rapida e direta.

Sao ideais para aumentar o envolvimento
antes de um lancamento, mas tambem
podem ser usados para anunciar concertos,
partilhar bastidores ou transmitir
mensagens relevantes dentro da estratégia
artistica.

Estes videos podem ser associados a ima
faixa especifica, a um album ou a pagina de
contagem decrescente.

Segundo dados do Spotify, artistas que
utilizam clipes duplicam, em média, 0
numero de pre-saves, tornando esta
funcionalidade uma aliada poderosa para
captar atencdo e criar ligacao emocional
com os fas.

o

ASSOCIAR VIDEOCLIPES AS FAIXAS

Associar os videoclipes diretamente as
faixas no Spotify permite que, no ecra de
reproducdo da musica, o ouvinte tenha a
opcao de “‘mostrar video”.

Esta funcionalidade reforca a ligagdo com
quem esta a escutar, ao oferecer uma
experiéncia mais imersiva e visual,
ajudando o publico a entrar no universo
artistico do/a artista.

Além disso, o proprio Spotify interpreta esta
acao como um sinal de maior interesse ,
alguém que Vé o videoclipe esta mais
envolvido do que quem apenas ouve a
‘musica’. Isso pode contribuir para o
algoritmo dar mais destaque ao artista e ao
lancamento, aumentando assim a
visibilidade dentro da plataforma.

Integrar 0s videoelgnes €, por isso, uma
forma estratégica de enriquecer a
experiéneia do ouvinte e potenciar o
alcance.

0




v ARTISTA VERIFICADO ™

2637602 quvintes por més |

wet leg 4eva

Os fas também gostam

- 1

ATUALIZAR BIOGRAFIA,
FOTOGRAFIAS, LINKS

Manter o perfil de artista no Spotify
atualizado, com biografia, imagens e links, &
fundamental para criar uma ligacdo com o
publico e dar contexto a musica.

Um perfil cuidado transmite
profissionalismo, ajuda na fase de
exploragdo por novos ouvintes e reforga a
identidade artistica.

A biografia deve ser clara, auténtica e
contar uma historia que mostre quem é o/a
artista, de onde vem e 0 que inspira o seu
trabalho.

E importante atualiza-la com frequéncia
para incluir novos langamentos,
colaboracdes ou concertos importantes.

E possivel marcar outros artistas usando o
simbolo “@”, adicionar links para msicas,
playlists, redes sociais, pagina wikipedia, e
usar imagens que representem a fase atual
do projeto.

Acima de tudo, a bio deve refletiravoz e o
universo do/a artista de forma simples e
envolvente.

QO

CRIAR PLAYLIST OFICIAL DO ARTISTA

Ter uma playlist criada pelo proprio artista
com as suas musicas é uma forma
estratégica de apresentar o Seu universo
sonoro de forma clara e direta.

Ajuda novos ouvintes a descobrirem o
catdlogo completo sem distracdes, aumenta
0 tempo de escuta na plataforma e reforca a
identidade artistica.

0/a artista controla a ordem das faixas, 0
nome, a capa e a descrigdo, podendo moldar
a narrativa que quer transmitir.

Esta playlist deve ser atualizada sempre que
houver novos lancamentos, garantindo que
0S ouvintes t&m acesso imediato as
novidades e mantendo a relevancia do
contetido.

Alem disso, & um recurso partilhavel que
funciona como cartao de visita, ideal para
promover lancamentos, enviar a
programadores ou simplesmente guiar 0s
fas pela sua discografia.




[*] Mudarparavide

o

1

INSERIR CANVAS

Os Canvas sdo videos curtos em loop, com
duracdo entre 3 a 8 segundos, gue
aparecem no ecra de reproducdo das
musicas no Spotify.

Funcionam como uma extensao visual da
faixa, criando uma experiéncia mais
imersiva para 0 ouvinte.

Sao importantes porque aumentam
significativamente o envolvimento, levando
amais partilhas em redes sociais € a uma
maior taxa de retencdo, estudos do Spotify
mostram que faixas com Canvas sdo
guardadas até 4 vezes mais do que faixas
sem.

Devem ser utilizados para reforgar a
identidade visual da musica, com loops
criativos, simbolicos ou esteticos que
complementem o universo da cancdo. A
ideia 6 captar a atencdo sem distrair do
som.

Apesar de o Spotify ndo recomendar o uso
de Canvas como ferramenta promocional,
alguns artistas utilizam-nos para anunciar
concertos, teasers de videoclipes ou
destacar novos lancamentos, o que pode ser
eficaz se feito de forma subtil e integrada
com o contetido da musica.

- 1

ASSOCIAR LETRAS

Associar letras as musicas no Spotify € uma
forma simples, mas essencial, de criar uma
ligacao mais profunda com quem ouve. Ao
permitir que o publico acompanhe a letra
enquanto escuta, o/a artista reforca a
mensagem da cancéo e valoriza o seu
contedido lirico.

Esta funcionalidade aumenta o tempo de
escuta e incentiva partilhas em redes
sociais.

Além disso, trechos da letra podem
aparecer em motores de busca e direcionar
novos ouvintes para o perfil do artista.

Para quem dd importancia as letras, ter as
letras visiveis no spotify & uma forma de
destacar o trabalho artistico, transformar
curiosidade em atencao e atengao em
relacéo.




CPR : = >
5 i S Quvintes por més: 2.6 M
- e =
T P

Ver mais AR :
Pré-guardar o préximo dlbum >
m 0 "Artist Pick” ¢ uma onalidade do
Escolha do artista N e R Aot
Muasica Clipes Evegtos Loja osnecial visibilidade. coma um nove
ancamento oncerto, uma playlist o
O até a venda de produto
Populares
¢ €spaco funciona como uma montra
personalizada, visivel logo que alguém e
1 Wet Dream U PErlL, & PG | dIMdgh d
Tlime = Video 152008226 '. ._"‘ ..‘: : ”_' "'"' L

catch these fists 0 0V0 Single, comprar DIINETEs 0
2 . - s explora d SB1eCa0 (e Tdlxd
[l Vidleo « 4 269 568

moisturizer Y Atualizar regularmente o “Artist P
Prosimo album Ch . L aemo d (Ind 0, djuda a4 manter o
3 aise Longue serfil relevante e nade ser usado de forma
[=] Video - B8 235 955 estratégica para acompannar o 0 (12

CPR

] B 2964937
5 Dma-:.ir.-e!_ru.p\i-_- °° A07/2025 n
moisturizer “ g

ATUALIZAR U Ud DU

Lancamentos populares Mostrar tudo & Being In Love
I_ \__!

2025 « Proximo album ] Video = 45728 ARTISTAS A PARTIR D!
DI ATAFORMA BANLD ]
Y
Ver mais
Ultimos lancamentos « Single
Escolha do artista AZER O F \ DO

Wet Leg

n g oisturizer. 11 july.
2022 « Album e




BOAS PRATICAS PARA OTIMIZAGAO DO INSTAGRAM & CHECKLIST ADAPTAVEL PARA LANGAMENTOS, VENDA DE BILHETES E MERCH

o

IMAGEM DE PERFIL

A imagem de perfil € a primeira impressao
visual de um perfil de artista.

Deve ser atualizada em momentos
estratégicos, como lancamentos relevantes
ou concertos em nome proprio, e sempre
respeitar a estetica visual da fase atual do
projeto.

Pode refletir a capa de um single, um
retrato da nova era artistica ou uma
imagem promocional ligada ao conceito do
concerto. E fundamental que seja
reconhecivel em formato pequeno e
coerente com o resto da comunicacao.

o

POSTS FIX0S

Os trés posts fixos no topo do feed servem
para contextualizar a fase em que 0 artista
se encontra.

Durante um lancamento, podem incluir: um
reel com um trecho legendado da nova
musica, um carrossel com bastidores,
tempo em estidio, gravacao de um
videoclipe, a capa/tracking list do projeto.

Em perfodo de concertos, um post fixo com
a informagao referente a um concerto
relevante ou as datas da proxima tour.

o

BIO

A biografia & uma frase curta que devera
informar rapidamente quem € o artista e
qual & 0 seu foco no momento.

Deve conter um call to action direto, como
Ror exemplo: [«© NOVO ALBUM - ENTRE
0S@]ou[€» CCB-19 SETEMBRO].

E 0 espaco ideal para direcionar o publico
para a acdo principal pretendida, seja ouvir
um album, comprar bilhetes, ou visitar a
loja. Deve ser atualizada sempre que a
estratégia muda.

(usar emojs / até 150 caracteres)

o

FEED

0 feed € 0 corpo visual da narrativa
artistica.

Deve contar uma historia coerente com
base no que esta a acontecer: performances
a0 vivo, trechos da misica com legendas,
reacdes de fas, trends com o som novo. 0s
carrosseis servem para mostrar bastidores,
letras, momentos intimos ou comentarios
dos seguidores. Publicagdes em
colaboracdo com artistas, produtores ou
festivais aumentam o alcance e geram
validacdo externa. Durante lancamentos,
usar a funcionalidade de evento € crucial
para ativar notificacdes junto do publico.

o

LINKS

0 primeiro link deve corresponder a
chamada a aao da biografia, por exemplo,
ouvir um novo album.

Links adicionais podem incluir a agenda de
concertos, loja de merch, videos ou
campanhas paralelas.

Devem ser poucos, claros e organizados de
forma hierarquica.

o

STORIES
Os stories sdo 0 espago da proximidade.

Durante um Ian%amento, devem ser usados
para partilhar o link direto para
spotify/youTube, mostrar bastidores,
celebrar conquistas ou contar historias
emocionais.

Também servem para promover concertos,
merch ou playlists, usando stickers de
lembrete, contagem decrescente, perguntas
e enquetes. A sua natureza efémera permite
mostrar o lado mais real e direto do artista.

o °0O

DESTAQUES

Os destaques funcionam como um guia
wsuall para novos ouvintes que chegam ao
perfil.

540 ideais para organizar contetidos por
temas: novo lancamento, concertos,
bastidores, processo criativo, merch ou
playlist.

Cada destaque deve ter uma capa coerente
com a identidade visual e conter links
relevantes que aprofundem a experiéncia do
seguidor.

o

LIVE

A opcao Live deve ser usada para criar
momentos de contacto direto com o
publico.

E especialmente eficaz no dia do
lancamento: para apresentar a musica,
tocar ao vivo, responder a perguntas ou
partilhar 0 que o projeto significa.

Também funciona bem como “sala” de
aquecimento antes de um concerto ou para
anunciar merchandising exclusivo.




o

COMUNIDADE

A secgao da comunidade (o interacoes
com 0s comentarios) deve ser cuidada
como um espaco de intimidade.

F onde se pode construir ligacdo com 08
super fas.

o

ASSOCIAR 0 PERFIL AO CATALOGO MUSICAL
Pedir as editoras que o fagam.

))
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0 TIKTOK HOJE: .
PORTA DE ENTRADA PARA NOVOS FAS

O TikTok € a principal ferramenta de descoberta musical da atualidade.
0 algoritmo mostra o teu conteudo a pessoas que nunca ouviram o/artista.

IDEIA CHAVE 0BJETIVO

TIKTOK NAO E 0 OBJETIVO E.
PARA CRIAR LIGACAQ

SEGUIDORES, NOS 3

F PARA PRIMEIROS

FSTRANHOS. SEGUNDOS F
MANTER.
RETENGAO.




COMO FUNCIONA 0 ALGORITMO:

0 algoritmo avalia:

RETENGAO

INTERAGAO

REPETIGAO

TEMPO MEDIO DE
VISUALIZAGAO. PARTILHAS,

RESPOSTAS.

R

Publicar com frequéncia e interagir com comentarios = mais alcance.

COMENTARIOS,

RETENGAO

CONSISTENCIA
TEMATICA E
VISUAL.




TIKTOK: TIPOS DE CONTEUDO QUE FUNCIONAM

CURIOSIDADES / ,
SIGNIFICADOS DE UMA MUSICA

0/a artista partilha o significado
emocional de uma letra ou curiosidades
reais sobre uma miisica em especifico,

Pode ser uma explicacao do que
inspirou a cangao, o contexto de
criagao, algo que quase impediu o
lancamento ou uma histdria por tras de
LM Verso.

Pode ser feito com videos gravados pelo
proprio artista, de forma intima, ou
através de excerto de entrevistas
antigas ou atuais.

0 video deve comegar com um titulo
impactante que contextualize e prenda
logo nos primeiros segundos.

Deve ser legendado, para garantir
retencao mesmo em modo silencioso e
facilitar partilhas.

Este contelido aproxima o piiblico do
processo criativo, cria empatia e torna a
miisica mais significativa e memoravel.

e~

SCAN QR-CODE
PARA EXEMPLOS
PRATICOS

ANTES & DEPOIS
— PROCESSO DO ARTISTA

Mostra a transformacao entre 0
processo criativo e o resultado final.

Pode ser aplicado a: Uma musica - da
gravacao crua a versao final; / Um
videoclipe - dos bastidores a imagem
editada; / Um concerto - do
soundcheck a atuacao ao vivo.

Permite usar contetido dos bastidores
de forma visualmente apelativa e com
narrativa.

Funciona porque: Humaniza o/a artista

e revela o esforgo por tras da criagdo; /

Cria curiosidade ao mostrar algo que

normalmente o publico no vé; /

%{alolriza 0 Percurso e nao so 0 produto
nal.

¢ @
CURIOSIDADES / ,
SIGNIFICADOS DE UMA MUSICA

0 artista cria uma situacao emocional ou
ficticia com a sua misica como banda
sonora.

0 video coloca o pablico “dentro da cena’,
como se estivesse a viver aquilo em primeira
pessoa.

O objetivo é provocar identificacdo imediata,
do tipo: E mesmo assim que me sinto”.

Pode ter tom romantico, nostalgico, reflexivo
ou ate ficticio.

Exemplo com a musica “Purga” de Rita
Vian: POV: Estds num momento da tua vida
em que deixaste de tentar controlar tudo.
(comegar em 00:27)

Este tipo de contetido funciona muito
bem porque: Cria empatia emocional rapida;
/ Incentiva o publico a guardar, partilhar ou
recriar 0 mesmo formato com a mdsica do
artista.

SCAN EXEMPLO
DA RITA VIAN




TIKTOK: TIPOS DE CONTEUDO QUE FUNCIONAM

STORYTELLING PESSOAL +
REFRAO COMO PAYOFF

Comega com uma histdria contada pelo/a artista, que pode ser:
Uma superacao pessoal; / Um momento marcante da vida ou carreira;
/ Uma conversa que o/a marcou; / Uma realizagao importante; / Ou
até um pensamento sobre o seu mindset (visdo sobre sucesso,
proposito, persisténcia).

A misica entra como banda sonora emocional, reforgando a
mensagem partilhada.

Pode ser criado a partir de: Falas gravadas pelo prdprio artista; / Ou
excerto de entrevistas, legendadas ou editadas.

Ao longo do video, podem surgir imagens de apoio que ilustrem a
historia e tornem o contetido mais dindmico.

Os primeiros 3 segundos sao cruciais, comega com uma frase forte ou
um titulo marcante.

As |¢ﬁ|9”d33 sao indispensaveis para garantir atengao, retencao e
partilna.

Funciona porque: Humaniza o/a artista e da Frofundida_dqé narrativa;
/ O refrao funciona como payoff emocional, ligando a vivéncia a
cancao; / Cria empatia e torna a misica ainda mais significativa para
quem Ve,

™~

SCAN QR-CODE
PARA EXEMPLOS
PRATICOS

¢ @

LYRIC HIGHLIGHTS

Este contetdo destaca partes chave da letra diretamente no video.

Pode ser feito com: 0/a artista a cantar num ambiente descontraido;
/ Excerto do videoclipe; / Compilagao de videos gravados pelo/a
artista ou da sua rotina; / Ou até com uma imagem estatica, desde
que visualmente apelativa.

0 objetivo € transformar a miisica numa mensagem partilhdvel,
especialmente quando o verso certo encontra quem sente o0 mesmo.

A palavra ¢ o centro do contetido, o foco estd na forga da letra, néo na
imagem.

Funciona porque: Combina leitura + audico, o gue aumenta a
memorizacao; / Capta a atencao mesmo em modo silencioso; /
Reforca a identidade da msica e torna os versos reconheciveis
usAveis.

Boas praticas: Usar legendas simples e destacadas visualmente, com
bom contraste; / Sincronizar a entrada da madsica com o verso exibido;
/ Evitar elementos visuais que distraiam da letra; / Garantir que o
verso funciona sozinho e tem impacto emocional.




TIKTOK: TIPOS DE CONTEUDO QUE FUNCIONAM

“MINI-CLIPE”
COM BANDA SONORA

Funciona como um mini-filme visual, onde a
misica do/a artista & usada como banda sonora
emocional.

Junta videos curtos e/ou imagens que,
combinadas, criam uma narrativa estética ou
sensorial.

Nao precisa de ter uma histdria linear, o
impacto esta na atmosfera e na sensacao que se
transmite.

Qfoclo estd na imagem, no mood e na estetica
visual.

Pode incluir: Momentos do quotidiano; /
Paisagens; / Bastidores; / Videos raw com filtro
consistente; / Detalhes simbodlicos ou pogticos.

Funciona porque: Cria um universo visual a
volta da misica; / Gera identificagdo emocional
e aumenta partilhas; / Inspira e valoriza a
cangao sem a explicar diretamente.

Boas praticas: Escolher uma parte da misica
que enquadre emocionalmente com oS visuais; /
Manter uma estética consistente (luz, cor,
ritmo); / Evitar cortes bruscos, preferir fluidez e
cadéncia suave; / Pode ou ndo ter texto,
mini-clipe = a imagem € o centro.

INTERACAO COM
COMENTARIOS OU DUETOS

Consiste em responder em video a comentarios
deixados por fas, ou em criar duetos com videos
existentes.

0 contedido pode ser: Uma forma de agradecer,
explicar, reagir ou desenvolver uma ideia a
partir do comentario; / Um dueto visual com
outro utilizador, seja um cover, danca,
interpretacao emocional ou contetido que use a
misica do/a artista.

F ideal Fara dar continuidade ao contetido
original, manter o alcance e reforgar a
comunidade em torno da musica.

Funciona porque: Mostra que o/a artista estd
atento/a ao publico; / Estimula mais
comentdrios e UGC (user-generated content); /
Ajuda o algoritmo a perceber o contetdo como
ativo e relevante; / D4 aos fas vontade de
participar, esperando uma possivel resposta.

Quando for dueto, escolher videos com
potencial emocional, estético ou criativo que
amplifiquem a identidade artistica.

9

SCAN QR-CODE
PARA EXEMPLOS
PRATICOS

¢ @
ANTES & DEPOIS

— PROCESSO DO ARTISTA

Contetido captado durante concertos onde se
mostram momentos-chave da atuacéo com
legendas de partes da letra ou frases
impactantes ditas ao publico.

Pode incluir também a tracklist do concerto (em
imagem ou texto), criando um registo visual da
experiéncia ao vivo.

0 foco € dar ao seguidor uma sensacéo de
presenca, mesmo que nao tenha estado no
concerto.

Funciona porque: Transforma o concerto numa
experiéncia partilhavel e emocional; / Aumenta
0 desejo de ir ao proximo espetaculo; /

D4 vida a performance ao mostrar versos
marcantes, refroes fortes ou reagoes do publico.




BOAS PRATICAS PARA OTIMIZAGAO DO TIKTOK & CHECKLIST ADAPTAVEL PARA LANGAMENTOS, VENDA DE BILHETES E MERCH

o

IMAGEM DE PERFIL

E recomendavel que o/a artista a atualize
em momentos estratégicos, como o
lancamento de um single, album ou um
concerto importante.

o

CONTEUDO EM FEED

0 feed deve mostrar variacoes de
formatos que reforcem a identidade
artistica:

Lyric hlghhghts
Contetidos em formato POV

Storytellmg pessoal

Videos de bastidores ou gravagoes ao vivo
Respostas a comentarios

Durante lancamentos, € Util que o/a artista
mantenha consisténcia tematica, usando o
mesmo hook musical em diferentes
variacoes de contetido.

Em concertos, & recomendavel incluir clipes
a0 vivo com Iegendas excertos de tracklists
e momentos de ligacao com o piblico.

o

BIO

A biografia ¢ o espaco-chave para dar
contexto imediato ao perfil, especialmente
para quem nunca ouviu falar do/a artista.

Pode incluir uma chamada a agdpo clara
como: = NOVO EP JA DISPONIVEL

o

INTERAGAO COM COMENTARIOS

F eficaz que o/a artista responda a
comentarios com videos (sobretudo aqueles
que mostram identificacdo com a musica).

Também pode criar duetos com videos de
fas ou criadores que usaram a msica de
forma criativa ou emocional,

o

LINK NA BIO

0 primeiro link deve corresponder a agao
Brmmpal do momento: ouvir, comprar
ilhetes ou visitar a loja.

Associar youtube & spotify.

o

LIVE

A opcao Live pode ser usada como forma de
aproximacdo direta ao pablico.

Em dias de langamento, pode servir para
apresentar a musica, responder a
perguntas, tocar ao vivo ou anunciar merch
exclusivo.

Tambem funciona bem como “sala de
bastidores” durante soundcheck ou antes de
concertos.

o ‘0O

VIiDEOS FIXADOS

Estes videos devem funcionar como um
cartao de visita emocional” do/a
artista:

Um video que destaque a musica e gere
conexdo imediata.

Um conteddo de bastidor ou storytelling
marcante.

Uma prova social, um video com muitos

&

Todo o contedido deve funcionar para
alguém que estd a descobrir 0/a artista pela
primeira vez.

A coeréncia estética, a repeticao
estratégicae a clareza da proposta artistica
s40 chave para transformar visualizacoes
em seguidores — e seguidores em fas.







